Wer seir 1992 noch nicht wahrgenammen
hat, dass sich in Zinchs Flakaterung We
senifichas 1al, realisierte spdlestens im
vorwerhnachifichen Geschafl. als er eilig dhe
Bahnhofstrasse hinauf- und hinunterstakste:
Die Stadt selbst ist baschenkt worden — mat
glazern-ryiindnschen Kabauschen, der lele-
cab 200°0.

Obwohi das neue Flakatierungskonzep!
und die Telecsh 200°0 zweai eigansiandins
Geschichten darstellen, sind sie doch mit-
aingnder verkndpft: i Telecal st racht e
gentiich die Fortsetzung des Plakalierungs-
konzepts dar Stadt Zdrich, genannt GK 82
(Gasamtkonzept 92,

Das Problam

Wir stehen mitten in den Ber Jahren und
stecken  mitten  im «Plakat-Wildwests,
Zirich ist als Wirtschaftsmetropole der
Schweiz, ain begehrter Plakatstandort. In
keiner andaren Schweizer Stadt plakatieren
s viela Firmen wie m Zurich, und die Mach-

frage wiichst stetig. Ebenfalls wichst die
Angebotsseite, neus Plakatfirmen steigan in
dan Markt ein. Die Flut und der Konkurrenz-
kammpf zwischen den Plakatfirmen geht zu-
nehmend auf Kosten ainer qualitarsvollan,
werbetachnisch brauchbaren Plakatieruna,
Die Folge ist ein von Plakaten Uberhauftes
und verstelites Stadthild — auf Sffentlichem
wie privatem Grunde. Dezu kommt die
aWildplakatizrungs der Kleinplakate an allen
Ecken und Enden. Dieser Plakatsalar migs-
fallt zunehmend allen daran beteligten Seir-
ten: Dem Bauamt I, dem Pglizeiamt, den
Plakatfirrman, den Kunden, und nicht zuletrt
dem Gffentlichen Auge. Nichi seften kommit
&5 7u Klagen und Gerichtsfallen. Dig zustdn
digen Paragraphen erweisen sich mit den
sehr offenan Formulisrungen wie =Alle He-
klameanlagen sind fir sich und in der bauli-
chan und landschaftlichen Urmgebung so 2u
gestalten, dass eine gute Gesamtwirkung
erreicht wirds ale in der Rechtspraxis wenig
ariffig. Man kommt nicht umhbin, sich
usammenzuraufen,

GK 92 - die kopernikanisehe Wende

Es aerfolgten in sinam arsten Schiitt gemen-
same Informationsseminare, um die Grund-
zige fur min Gesamtkonzept festzulegen.
Stadtebauliche, stadibildgestaitenische, wer-
betechnische und wirtschaftiche Gesichts-
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punkte mussten unter einen Hut gebracht
werden, und zwar den offentiichen wie den
privaten Grund betreffend. Das Wer Wo
Wie Was Wieviel musste neu gingemittel
wharden.

I inem zwaitan Schritt arbeateta man
Pilotprojekte aus, um konkrete Erfahrungen
zu sammeln. Das Pilotprojekt Trieml z.B.
bestangte die Optionen fir das GK 92 voll
urntanglich: Mamlich Plakatstellen an guten
Standorten 2y konzenlrieren, insgesami
gber den Bastand um em Dnttel abzubausn,
In sinem dritten Schritt konnte dann das GK
92 ausgearbeitet werden, wekhes fir die
Stadt Jinch sine neue Plakaterungs-Ara
ginleitete und, ohne {]l}aﬁraubung, als ko
pernikanische Wende in der Plakatierung
uberhaupt bezechnet werden darf, Der Be-
grifi Gesamtkonzept wvarspricht ja enwas
Umfassendes, und so war es denn auch
Der naue Yertrag regelt:
¢ die Plakatierung aut  offentichem  wie

privatem Grunde
= hringt aing Volumenreduktion um ain Drittel
» verpflichiet zu weitreichenden Leistungen
gegenuber der dffentlichen Hand (2. B. Kuk
tursteliennetz, politische Plakatierung)
= verplilichtet zu gut gestaltetern. einhait-
lichern Tragermatesal
* zu ginwandfreier Grilicher Plazierung
& 7u einel Plakatierung mit Standorwahi aus
stadiebaulicher Sichr,
Vartragspartnerin fir dig Stadt ist die Allge-
meine Plakalgesellschalt APG als seit 1906
tradierte und grosste Plakatfirma, die feder-
fuhrend fir das Plakatkonsortium zeichnet,
welchem als Konsortialpartner inzwischen
die meisten tdugen Plakatfirmen angeharen.

Work in progress

Mit dern GE 92 war sozusagen der offizialle
Startschuss gegeban. Die  Realisigrungs-
phase, dis systematische Erschiisssung das
Stadtnetzes konnte i Angnff genommen
werden, Bald wurde das Pilotprojekt Waein
bergwand der Offenthichkeit vorgestelit, dem

besondere Badeutung zukam, weil es prive-

ten Grund betrai. Der Diektor der APG
Zurich, Reinhard Brunner, kammentierte die
neugestaliete Mauerilache: «Sie sehen 12
Grossformat-Flakate in dred Gruppen im
Rhythmus 525, Uns begeistert das Resulat
sahr| Man ist auf dem nchtigen Weg, den Pla-
katwildhwuchs in der Stadt Zirich shrubausn v

Als standardisierten Plakattragertyp fle
die verschiedenan Plakatformate dient der

von der APG und dem Biro Gottschalk &
Ash gemeinsam entwickelte Typ sSoleils,
der sich durch eing herausragendes Ge-
staltqualitat auszeichnet. Selbst die Farbe
des metalienen Trigermaterials ist bedeu-
tngstragend. Die koromerziellen  Plakat-
tréger sind unauffallig in Anthrazit, die Kul-
turtrager elegant heligrau.

Der zentrale Punkt ist natlrhich die
Standortirage, die stidtebaulicha, stadtbild-
gestalterische und werbetechnische Krite-

rien zu erfillen hat. Ein sorgfaltg ins Stadt-
bild singeflgtes Plakat erhiht gleichzeiti
saine Werbewrksamkert, Je nachdem, ob
gs sich um Durchgangsachsen, Verkehrs-
knoten, Cuartiere oder Fussgingerwege
handelt, sind andere Plakatformate gesig-
net. Und je nach Verkehrslage sind kommer
zielle oder dann kulturelle Plakate wirksam.
Auch ortsbildgestalterische Eigenheiten der
verschiedenen Bauzonen missen einbeio-
gen werdan, Baispiel Kulturplakate: Sie wer
ben fur kulturells Veranstaltungen und wei-
san in der Ragel ein uberdurchschnittliches
Gestaliungsnivean auf, deshalb sind sie
eher in Keinen Gruppen angeordnet, Nebst
InformationsUbermittiung erfullen sie auch
eine Funktion als Gffentliche Sehschule. Sie
richten sich an Fussgangennnen und Fuss
génger und werden deshalb auf dem
ganzen Stadigebiet aufgestalit. Als Stand-
orte kommen kontemplatie wirkende Orten
Betracht, die von Passantinnen und Pas-
sanien stark frequentiert sind. Als Mustar-
beispiele der Realisierung dieser Anfor-
derungskriterien gelten die Kulturstellen der
Seepromenade odar dar Bahnhofstrasse
Als Leistungsausweis der ganzen Un
temehmung stehl zuvorderst die Ausla
stung, und damit verbunden der finanzielle
Erfolg. Die statistisch erhobenen  Aus-
lastungszahlen bestatigen das GK 92 aus



wirtschaftlicher und werbatechnischer
Sicht. Nach dessen Einfuhrung sind die Aus
lastungen bedeutend héher als vorher Ob-
wohl das Plakatstellenangebot um ein Drit
tel recyziart wurde, srgeban sich gegeniiber
frither aus dem permanenten Plakatstellan-
netz dautliche Mehreinnahmen auch fur die
Stach

Dia GK-Geschichte ist aber auch sine
Erfolasgeschichte, wenn man von den Zah-
len absight. Seit der Erdffnung der GK92 in-

i

reressiaren sich laufend mehr Behorden
und Stadie fir das Konzept = und 2war nicht
riur aus dem Inland. Derzen befindat sich n
(bar 50 Schweizar Stadten das Plakalie-
rungskonzept im Flanungs- und Projekista-
diurm, Angereqt durch die GK 92 beabsichiti-
gen auch die SBE eine umfassende Neuge
staltung der Bahnhofplakatierung

Die Ausstellungsmacher
Batrachtet man den offentlichen Grund als
ging. offens Galene, so0 sind jene, die de
Ausstellung konzipieren, quasi Openair-Aus-
stallungsmacher. Wit dem grossen Unter-
schied allerdings: Die einmal geerdatan Pla-
kattragar bleiben fir Jahrzehnte fest im Bo
den varanker

Das GE 92 worde emtschaidend wam
Tandam Reinhard Brunner und dem Archi-
tekten Hans U Imesch lanciern. Sia sind qua-
i das Epizentrum des Personenkreises, der
die Realisierung mitgeiragen hat. Mit der
Rilckendackung von Frau U, Kech (Behbr-
denseite) und Herrn M. Fischer {Untemeh
menzleiter AFG] konnten de beiden Pionie-
re ihr Werk entwickaln. Dig Initialzindung
geht zuruck ins Jahr 1931, als Imesch, da-
mals noch Leiter des Amtes fur Reklamean-
lagen beim Bavarmt Zinch, pro Jahr rund
160 Meu-Plakatstellen-Setzlinge 7o begui-
achten hatte. In der vorher geschilderten
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Wildwest-Situation  war  er  gezwungen,
Transparenz in der Bewilligungspraxis zu
schaffen und neve Wege 2u gehen. Sein
Heuraka lautete: Weniger ist menr, weann
besser plaziert und asthetischer prasentiart
Was folgte, ist eing besindruckende Zusame
menarbeit zwischen den Behorden und der
Privatwirtschaft.

In R. Brunner fand H. Imesch einen Ex-
panenten aul der privatwirtschaftlichen Sei
te, der die FPlakatierungsnot auch schon
lEngere Zeit erkannt hatte. Mit Sensibilitat
und taktischem Geschick vermochte jener
als Katalysator der werschiedenen Plakatfir-
men (Konsortialpariner der AFG) und im Dia
log it den verschiedenan Amtern @inen
Submissiensvarschlag vorzulegen, dessen
kommernelle, werbawirksame und asthab-
sche Azpakte sich fruchtbar mit dem ganz-
hathch-stadtebaulichen  Plakaherungskan-
zept des Architekten und Psycholegen H.
Imeasch varbanden.

Das Produkt, die GE 92, sollte aber
micht deren einziges Kind bleben.

Die Telecab 200°0

Aus den Telecom-Statistikan gaht hanvor In
Zunich wird weltmeastedich viel telefomen
Emsprechend dichi ist auch das Publifonnatz
Wlan durfte gaspannt sein auf die Enthullung
der nguen, Gffentlichen «Telefonkabines.

Als dann schliesslich dar Akt erfalgte,
war ich von der newen Talecab 2000 wer
blafft: Was sich da aus dem rechleckigen
msernen  Vorldufer herausgeschalt  hatte:
Micht pur war eme Schallmaver durchbro-

Telacab 2000 APG und | elecom, DE‘SI{IH Hans
U Imesch (Archie APGH

chen, ealiche Sichimausm waren gefallan
Ein formschiner, zylindrischer Glaskorper;
Transparent, hell, leicht, schiicht. Dig Innan-
wialt dar Aussenwelt dar Innenwell, Und wie
magisch farbt Zanch sich ein, wenn der
Glaszylinderhut sich nachtens blaut. Micht nur
ging Augenwaide, auch ein Ohrenschmaus:
tit sphanschen Kiangan wird man begriisst
und verabschiedet — der Glaskarper salbst ist
ein Klang. Organisch von Kopf bis Fuss; Eine
runde Bodenplatie aus Stein mit einem

Aluminiumaing, aus dem der GlaskGnpar mit

seinerm  leuren, gebogenen Spenalglas
spriegst, Den Abschluss bildat der Lichthut
aus Mattolas, Als Inténeur die Telsionstels
mit modemster Apparatetgehnologie. Rolk
stuhlgingig, mit Schisbetlr, nicht villig abge-
schalit. Gradenlos einsehbar, kaum mehr &in
Schmusekabduschen, Aussen  angebracht
ledighch das B200-Plakatschild, das Euro—
City-Formiat, welches auch auf die Bezaich-
riung 200'0 hinwesst.

Ist da ein Zircher teletorisch micht
Uberfordert? Er et schnall, Instmktiv nch-
tet er sich seine Intimsphare ein. Dreiseiig
schirmt er sich ab: Er steht mit dem Ricken
zum Fussadngerstrom, seitlich zur Stele,
gesichtsirontal zum Plakatschild. Spontan
kreiert er sich seine Geborgenheit. Auch
braucht ar kaing Platzangst mehr zu haben
Saing Stimme kann fren anheben, entledigt
des ehemaligen Gemauermantels, Vandalen
bekommen unldsbare Probleme, sie sind
schon entlarvt, bevor sie thr Unwesen Obar
haupt baginnen kénnen.

Ein impasanter Wurf fir Auga, Ohr und
Schall, Erfnschend fiw Junch, Der Glas
korpar ganz ohne Streben und nicht zer-
brechlich anmutend. Studiert man  dia
EMPA-Zahlen, sowlrds man einen Hurrkan
durch Zirich am sichersten in der Telecab
dbereben. Und wie schon immer: Die Sym-
biose von Telefon und Plakat. Aber ganz an
dars: Ein grosses Leuchtplakat, Passe die
Uberkleisterung. In der Telecab schligssen
sich michl nur Stromkrgise — noch ein Kreis
ist geschlossen: Die einstige, schine Bund-
plakatzaule, die Litfasssaule, 51 als hohla
Glaszylindersaule wiedergeboren. Ob mit
der Telecab 2000 auch die Gesprachsinhal-
te transparenter werden, weiss ich nicht
Zinch jedenfalls ist ein Stickchen meahr
uber das Rechteck hinausgewachsen, run
dar und sinnlicher geworden
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