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Ein 110 Kilo schwerer Kulturnage] WIder den wilden Plakathagel

Biel ist die erste Schweizer
Stadt, die mit zwolf «Kulturni-
geln» beschenkt wird. Es sind
dies spezielle Saulen  fiir
Kleinplakate. Die Verantwort-
lichen hoffen, mit dieser Mass-
nahme das wilde Plakatieren
einzudammen.

bd. «Den Abschluss der Sadule finde
ich etwas bieder», bekennt Hans
Stockli. Biels Stadtprasident. Noch
wenige Minuten zuvor hatte er die
Einweihung des in Tlcher gehiillten
Kulturnagels mit lobenden Worten
zelebriert: «Der Aushang von Kul-
turplakaten ist fiir eine Stadt von
grosser Bedeutung. Wir sind die er-
ste Stadt, die von der Allgemeinen
Plakatgesellschaft mit den Kul-
turndgeln beschenkt wird. Ich hoftfe,
die anderen Stidte werden dem Bei-
spiel folgen.»

Ein Augenfang in allen Stidten

Erica Wallis, die Bieler Kulturdi-
rektorin, zieht sachte an einer
Schnur und langsam beginnt sich
das Tuch abzuwickeln. Und dann
steht er da. der enthillte Kulturna-
gel: Eine Art umgekehrte, etwas
schiel gestellte, kegeliormige Saule,
die sich auch um die eigene Achse

Stadtprisident
Hans Stéckli und
Kulturdirektorin
Erica Wallis bei
8 der Einweihung
des Kulturnagels,
8 einer offentlichen
Plakatsiule mit
modernem Design.
-Sie wird bald
iitherall in der
-8 Schweiz zu sehen
J sein.
b (Bild:
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drehen lasst. Am Metallgertst kle-
ben auch schon Plakate - schon or-
dentlich draufgekleistert -, die be-
weisen, dass das «Ding» eigentlich
schon vorher eingeweiht wurde.
Kinftig sollen samtliche Stadte mit
solchen Kulturnageln ausgeriistet
werden. Wer also tber kulturelle
Veranstaltungen Bescheid wissen
will, wird schon von weitem erken-
nen, wo man sich orientieren kann -
und da ist es eigentlich auch egal, ob
einem der Abschluss gefallt oder
nicht,

Eine Eindammungsstrategie?

Biel wird mit zwdlf Kulturndgeln
beschenkt. Bisher verfiigte die Stadt
nur {iber acht ffentliche Plakatséu-
len. Weil diese aber durch die neuen
ersetzt werden. kommen letztlich
nur vier neue Plakatstandorte hinzu.

«Wir hoffen. dass wir mit dieser
Aktion den wilden Plakataushang
etwas einddmmen kénnen», erklart
Rolf Biihler, Direktor der Allgemei-
nen Plakatgesellschaft. die Nagel-
Strategie. Illusionen macht er sich
allerdings keine: «Ganz vollstandig
werden wir dieses Problem nie in
den Griff bekommen »

Abgesehen davon sei aber die Kul-

turnagel-Idee auch ein Bekenntnis
zur stadtischen Kultur. Ein Bekennt-

nis, das 2,7 Meter hoch ist und -
chne Betonplatte - 110 Kilo wiegt.
‘Die neuen Drehsaulen kosten die
Stadt tibrigens keinen Rappen, son-
dern werden vollstandig von der All-
gemeinen Plakatgesellschaft finan-
ziert und betreut. Gesamtschweize-
risch ist die Erstellung von mehreren
tausend Kulturndgeln geplant. Die
Installation und Herstellung einer

Siule belauft sich laut Biihler auf
rund 10000 Franken.

Korrektes Vorgehen ist moglich

Sieben der zwdélf geplanten Kul-
turnagel seien schon aufgestellt, ori-
entiert Hans-Peter Schwab, Chef der
stidtischen  Liegenschaftsverwal-
tung. Die restlichen finf wiirden
nach der Braderie aufgebaut. Alg
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